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NATIONAL MANGO BOARD

» Establecida en 2005, la NMB es un grupo de promocion
agricola y de investigacion bajo la tutela del Departamento de

Agricultura de EE.UU. (USDA)

* Los programas y la estructura administrativa son financiados
por cuotas de la industria pagadas por importadores y primeros
gestores de mango

» La directiva esta compuesta por 18 miembros: 8 importadores,
2 productores domesticos, 7 productores extranjeros y un
primer gestor de mango




MIEMBROS DEL NMB

IMPORTADORES

PRODUCTORES
EXTRANJEROS

PRODUCTORES
NACIONALES

PRIMER GESTOR

Q MIEMBROS TOTAL

Politica de Diversidad

La NMB alienta a los miembros de la industria a participar, sin distincion de raza, color, origen
nacional, sexo, religion, edad, discapacidad, creencias politicas, orientacion sexual, tamano de
la empresa/operacion, estado civil o familiar u otra base protegida por la ley de los EE. UU. en
las actividades de la NMB y buscar un puesto en el consejo.




NATIONAL MANGO BOARD

INTENCION ESTRATEGICA

MISION
Aumentar el consumo de mango fresco en los EE.UU.

iInspirando a consumidores y educandolos acerca de la
cultura, sabor, y nutricion del mango, al mismo tiempo que
unificamos a la industria.

VISION
Que el mango pase de ser una fruta exdtica a una necesidad

cotidiana en todos los hogares de EEUU.




NATIONAL MANGO BOARD

INTENCION ESTRATEGICA

CINCO PILARES ESTRATEGICOS CLAVES

Msummclisvzlrt Educacion Penetracion Servicio y
agglci)dacej " Posicionamiento del de Mercado Emprendimiento
Y en el Mercado Consumidor con la Industria

Sabroso




NATIONAL MANGO BOARD

VALORES FUNDAMENTALES

« Serviratodos los sectores de la industria en forma equitativa desde el productor
hasta el consumidor

» Enfocarse en la nutricion con base en la ciencia, asi como los beneficios que el
mango ofrece a la salud

 Apoyar ala industria en el suministro consistente de mango de alta calidad y
magnifico sabor

« Creary ejecutar comunicaciones estratégicas y programas de comercializacion
gue pueden personalizarse para los canales de la industria

* Innovar, encontrando nuevas formas de integrar a la industria del mango y mejorar
la experiencia de los consumidores

» Operar dentro de los marcos de la sustentabilidad y responsabilidad social con
base en la creencia de que el suministro de las necesidades de la sociedad actual
no debe poner en entredicho las de las futuras generaciones
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MANGO EN LOS EE.UU.

Areas de produccion comercial de mango en EE. UU.: sur de Florida; Valle de
Coachella, California; Valle del Rio Grande, Texas; Hawai; y Puerto Rico.

Existen 21 paises que cuentan con programas fitosanitarios que permiten la
exportacion de mango a los EE.UU.: Australia, Brasil, Chile, Colombia, Costa
Rica, Republica Dominicana, Ecuador, Guatemala, Haiti, Honduras, India,
Jamaica, MIEXIBE, Nicaragua, Pakistan, P@Rl, Filipinas, Taiwan, Tailandia,
Venezuela y Vietham.

Mas de 1,200 millones de libras (550,000 TM) de mango se consumen en los
EE. UU. cada ano. Esto genera un valor FOB de mas de $800 millones/afio.

El consumo de mango per capita: De 1.9 libras por persona (2005) a 3.6 libras
por persona (2023), logrando ubicarse en la 11° posicion de frutas mas
consumidas



DISPONIBILIDAD PER CAPITA EN EE.UU.

LIBRAS POR PERSONA POR ANO

Desde 2005, +92%
en disponibilidad per capita
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« 2023: 1,209,611,603 Ibs. sobre poblacion USA de 335,1 millones
« 2022: 1,254,666,161 Ibs. sobre poblacion USA de 333,5 millones
« 2023 vs. 2022: %VAR=3.9%

Libras por persona
Source: USDA Market News y National Mango Board




2023 VELOCIDAD EN VOLUMEN DE FRUTA

PROMEDIO DE VOLUMEN POR TIENDA POR SEMANA

FRU|T 7,972 -7.2%
BANANAS 1 2.811 > 9% 30.2% 0.1%
AVOCADOS 2 1,045 3.3% 10.3% 0.8%
Mangos ranked 11" among LIMES 3 798 5.3% 7.9% 0.5%
. APPLES 737 8.0% 20.4%
whole fruit sales, down from 4 7.9% - -
" GRAPES 5 698 5.8% 7.3% -0.3%
10" last year STRAWBERRIES 6 509 3.0% 5.4% 0.1%
_ ] LEMONS 7 415 4.8% 4.6% 0.0%
Fruit category decreased in volume BLUEBERRIES 3 319 o 300 0.0%
velocity -7.2% ORANGES 9 302 -8.4% 3.2% -0.2%
CHERRIES 10 268 23 2% 1.3% 0.2%
Mangos grew +5.1% in volume velocity MANGOS 11 260 5.1% 2.1% 0.0%
0 _ 0
versus year ago, and represented 2.1% ‘I\’AV/’iL'Ei'\F’;ﬁ\ILSONS 12 23: -6.4% zf 0; 3-11 0//
13 2.1% 1% 1%
of produce department volume sales T ” — e N SNy
PEACHES 15 193 14.0% 1.2% -0.3%
BLACKBERRIES 16 149 309, 1.3% 0.0%
PEARS 17 135 1.7% 1.2% -0.1%
PAPAYAS 18 135 4.9% 0.7% 0.0%
PINEAPPLES 19 123 3.0 1.1% 0.0%
NECTARINES 20 110 9.7% 0.6% 20.1%
CANTALOUPE 21 29 15% 0.9% 0.0%
SPECIALTY FRUITS 22 72 3.4% 0.5% 0.0%
KIWI 23 71 14.9% 0.6% 0.1%
PLUMS 24 70 0.6% 0.5% 0.0%
(0] (0]
Sources: Nielsen Answers on Demand® Total US xAOC; 52 WE 12/30/2023 SRS S 25 & -4.2% U0 S




2023 VELOCIDAD EN VENTAS

PROMEDIO DE DOLARES POR TIENDA POR SEMANA

Dollars/ % Change Dollar
Rank Store/Week YOY Contribution
FRUIT $14,998 -4.2%
APPLES 1 $2,052 -5.4% 11.9% -0.4%
GRAPES 2 $2,021 2.9% 11.2% 0.4%
Mangos ranks 16 th in dollar STRAWBERRIES 3 $2,010 1.1% 11.3% 0.5%
P BANANAS $1,730 -1.6% 9.9% 0.0%
velocity in 2023, up from 17" AVOCADOS g $1,444 -13.5% 7.6% -0.9%
last year BLUEBERRIES 6 $1,417 6.3% 7.7% 0.6%
: : CHERRIES 7 $1,044 -4.5% 2.6% -0.3%
Fruit category decreased in dollar MANDARING 3 $1.006 o0 5 5% 02%
velocity RASPBERRIES 9 $776 1.4% 3.6% 0.0%
-4.2% WATERMELONS 10 $776 5.5% 3.8% 0.3%
ORANGES 11 $616 -9.8% 3.5% -0.3%
Mangos increased 7.2% in dollar BLACKBERRIES 12 $528 5.3% 2.5% 0.1%
velocity and department contribution FSCn S 13 $515 s Lo/ b
was 1.4% LIMES 14 $501 0.6% 2.6% 0.0%
LEMONS 15 $456 -4.8% 2.7% 0.0%
MANGOS 16 $320 7.2% 1.4% 0.0%
NECTARINES 17 $311 -2.6% 0.9% -0.1%
PEARS 18 $302 0.8% 1.4% -0.1%
PINEAPPLES 19 $284 14.0% 1.3% 0.1%
CANTALOUPE 20 $246 5.7% 1.1% 0.0%
DIPPED / COVERED FRUIT | 21 $223 -9.7% 0.4% 0.0%
PLUMS 22 $209 2.9% 0.8% 0.1%
SPECIALTY FRUITS 23 $202 13.9% 0.7% 0.1%
KIWI 24 $181 3.9% 0.8% 0.0%
Sources: Nielsen Answers on Demand® Total US xAOC; 52 WE 12/30/2023 PAPAYAS 25 $179 11.9% 0.5% 0.0%
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VOLUMEN DE IMPORTACION DE MANGO

TODOS LOS PAISES
(ene-dic 2023 vs. ene-dic 2022)

Mango lmportado 2023 % CUME % 2022 % CUME % 2023 vs. 2022 2023 vs. 2022
desde... (4Kgs. Cajas) (4Kgs. Cajas) ABS VAR % VAR

Mexico 93,315,729 67.2% 67.2% 90,620,853 62.9% 62.9% 2,694,876 3%
Peru 19,341,859 13.9% 81.1% 19,785,464 13.7% 76.7% (443,605) -2%
Brazil 12,095,313 8.7% 89.8% 10,023,644 7.0% 83.6% 2,071,669 21%

Ecuador 5,328,474 3.8% 93.7% 13,953,084 9.7% 93.3% (8,624,610) -62%
Guatemala 4,483,577 3.2% 96.9% 3,698,430 2.6% 95.9% 785,146 21%
Dominican Republic 2,425,887 1.7% 98.7% 2,162,284 1.5% 97.4% 263,603 12%
Nicaragua 633,002 0.5% 99.1% 722,465 0.5% 97.9% (89,463) -12%

India 563,206 0.4% 99.5% 731,835 0.5% 98.4% (168,629) -23%

Costa Rica 374,084 0.3% 99.8% 529,661 0.4% 98.8% (155,576) -29%
Vietnam 125,313 0.1% 99.9% 107,400 0.1% 98.8% 17,913 17%
Pakistan 87,433 0.1% 99.9% 70,297 0.0% 98.9% 17,136 24%

Colombia 38,556 0.0% 100.0% 5,186 0.0% 98.9% 33,370 643%

Australia 13,153 0.0% 100.0% 40,209 0.0% 98.9% (27,057) -67%
Jamaica 12,376 0.0% 100.0% 6,814 0.0% 98.9% 5,562 82%
El Salvador 5,411 0.0% 100.0% - 0.0% 98.9% 5,411 N/A
Thailand 3,833 0.0% 100.0% - 0.0% 98.9% 3,833 N/A
Leeward-Windward Islands 927 0.0% 100.0% - 0.0% 98.9% 927 N/A

Haiti 0 0.0% 100.0% 1,540,054 1.1% 100.0% (1,540,054) -100%

TOTAL 138,848,134 100.0% 143,997,682 100.0% (5,149,548) -3.6%

Fuente: USDA Foreign Agricultural Service, US Census Bureau Trade Data and National Mango Board

Volumen expresado en cajas de 4 kgs.




VOLUMEN DE IMPORTACION DE MANGO

SEIS PAISES CON MAYOR VOLUMEN DE IMPORTACION (E

NE-DIC 2023 vs. ENE-DIC 2022)

Mango Imports from... January February March April May June July August September October November December TOTAL
Mexico (2023) 1,012,097 2,607,668 8,253,507 | 12,393,313 | 14,989,708 | 16,670,833 | 16,520,418 | 14,733,220 5,856,531 87,358 67,366 123,709 | 93,315,729
Mexico (2022) 866,993 3,069,862 9,743,607 | 10,807,738 | 13,868,281 | 13,025,639 | 16,782,192 | 14,524,307 7,321,879 363,237 82,698 164,420 | 90,620,853
ABS VAR 145,104 (462,194)|  (1,490,100) 1,585,575 1,121,427 3,645,194 (261,774) 208,913 (1,465,348) (275,879) (15,332) (40,710) 2,694,876
% VAR 17% -15% -15% 15% 8% 28% 2% 1% -20% -76% -19% -25% 3%
Peru (2023) 7,929,854 8,624,761 2,066,584 5,562 - - - - - 777 168,453 545,870 | 19,341,859
Peru (2022) 5,791,971 7,064,965 1,975,092 21,445 - - - - - 5,036 173,238 4,753,718 | 19,785,464
ABS VAR 2,137,883 1,559,796 91,492 (15,883) - - - - - (4,259) (4,785)|  (4,207,849) (443,605)
% VAR 37% 22% 5% -74% N/A N/A N/A N/A N/A -85% 3% -89% 2%
Brazil (2023) 11,224 - 56,644 - - - _ 165,221 3,420,448 3,559,414 3,310,642 1,571,721 | 12,095,313
Brazil (2022) 164,219 - 220,337 - 50,230 - - 17,161 2,265,400 5,012,611 1,421,907 871,778 | 10,023,644
ABS VAR (152,996) - (163,693) - (50,230) - - 148,060 1,155,047 (1,453,197) 1,888,736 699,943 2,071,669
% VAR -93%[N/A -74% | N/A -100% N/A N/A 863% 51% -29% 133% 80% 21%
Ecuador (2023) 270,317 - - - - - - - - 522,571 1,644,899 2,890,687 5,328,474
Ecuador (2022) 549,803 - _ - - _ _ _ 61,078 2,524,995 5,991,539 4,825,669 | 13,953,084
ABS VAR (279,486) - - - - - - - (61,078)| (2,002,424)| (4,346,640)| (1,934,983)] (8,624,610)
% VAR -51% N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A -100% -79% -73% -40% -62%
Guatemala (2023) - - 349,157 2,435,482 1,630,644 68,293 - - - - - - 4,483,577
Guatemala (2022) - 27,458 1,324,903 1,751,122 594,948 - - - - - - - 3,698,430
ABS VAR - (27,458) (975,746) 684,360 1,035,697 68,293 - - - - _ _ 785,146
% VAR N/A N/A -74% | N/A 174% N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A 21%
Rep. Dominicana (2023) 15,508 79,166 302,284 534,345 688,093 587,507 153,071 24,050 10,422 - _ 31,441 2,425,887
Rep. Dominicana (2022) - 54,690 421,559 390,444 583,599 489,301 103,317 49,654 20,969 42,163 3,232 3,357 2,162,284
ABS VAR 15,508 24,476 (119,275) 143,902 104,494 98,206 49,754 (25,604) (10,547) (42,163) (3,232) 28,084 263,603
% VAR N/A N/A -28% | N/A 18% N/A N/A N/A N/A N/A N/A N/A 12%
TOTAL Top 6 (2023) 9,238,999 | 11,311,595 | 10,679,018 | 12,933,220 | 15,677,801 | 17,258,340 | 16,673,489 | 14,922,492 9,287,400 4,170,120 5,191,361 5,163,427 | 136,990,839
TOTAL Top 6 (2022) 7,372,986 | 10,189,517 | 12,360,595 | 11,219,627 | 14,502,110 | 13,514,940 | 16,885,508 | 14,591,122 9,669,326 7,948,042 7,672,614 | 10,618,942 | 140,243,760
ABS VAR 1,866,013 | 1,122,078 | (1,681,576)] 1,713,593 | 1,175,690 | 3,743,400 | (212,020)| 331,370 | (381,926)| (3,777,922)| (2,481,253)| (5,455,515)| (3,252,921)|

Fuente: USDA Foreign Agricultural Service, US Census Bureau Trade Data and National Mango Board

Volumen expresado en cajas de 4 kgs.




IMPORTACIONES DE MANGO

Cinco Paises Principales: México, Peru, Ecuador, Brazil, Guatemala

Millones de Cajas (4.0 Kg)

Import Volume & Value
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IMPORTACIONES DE MANGO

REPUBLICA DOMINICANA: VOLUMEN & VALOR DE MANGO PARA EE.UU.
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Fuente: USDA Market News y National Mango Board



MANGO EN EE.UU.

VOLUMEN PROMEDIO DE IMPORTACION POR DECADA

Fuente: USDA Foreign Agricultural Service, Global Agricultural Trade System (GATS) Online. https://apps.fas.usda.gov/gats/default.aspx
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0 Ene. Feb. Mar. Abr. Mayo Jun. Jul. Ago. Sept. Oct. Nov. Dic.
ap»?)(00-2009 Avg/Year 15.211,94 13.167,76 21.651,64 34.946,10 36.663,41 41.763,44 36.271,11 24.183,80 12.632,57 11.870,04 14.763,55 13.484,40
ae»?(010-2019 Avg/Year  20.419,32 27.341,58 34.312,87 50.964,12 55.551,35 57.797,04 53.029,66 37.051,54 21.318,06 16.389,85 20.115,66 20.222,24
«8»?(020-2022 Avg/Year  31.410,17 43.400,70 49.14517 54.064,47 62.999,60 63.508,93 66.592,23 39.952,90 34.176,17 30.952,05 33.715,80 26.910,70
CAMBIO +106% +229% +127% +55% +72% +52% +81% +147% +153% +160% +128% +99%


https://apps.fas.usda.gov/gats/default.aspx

CALCULANDO LA DEMANDA DE MANGO
EN LOS HOGARES DE EE.UU.

» Estudio de investigacion: Modelo de demanda de conocimiento del
mango (marzo 2013 a diciembre 2023)

 Dr. Ronald Ward, Profesor Emeérito de la Universidad de |la Florida
* Tracker mensual sobre 1000 encuestas realizadas por Metrix Labs

La Demanda /\ Y
de Mango = X X

en Hogares % de Hogares # de Mangos

F H
de EE.UU. de Hogares Comprando Mango Por Hogar

(i.e. Penetracion de Mercado) (i-e. Intensidad de Mercado)




RECONOCIMIENTO DE LAS PROMOCIONES

2013 - 2023
Conciencia sobre las % de compradores
Promociones de Mango (PM)

No esta al

tanto de las 90.04% 13.7%

promociones

Si esta al tanto de
las promociones

« El % de compradores de mango que esta al tanto de las promociones es 4.3 mas
grande que el % de compradores que no esta al tanto de las promociones



FUENTES DE INFORMACION

2013 - 2023

Periodico Internet Revista Restaurant Panfleto




RETORNO EN LA INVERSION

% QUE COMPRA MANGO - PENETRACION DE MERCADO (PM)
NMB Without NMB 23,85%

19,92% 19,80% 20,28%

16,44%
15,43%

13,43% 13,57%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023




RETORNO EN LA INVERSION

CANTIDAD DE MANGOS COMPRADOS - INTENSIDAD DE MERCADO (I1M)

NMB Without NMB

3,96 3,92 3,94
3,61 3,64 3,64
I I | I I I I |

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023




RETORNO EN LA INVERSION

VALOR AGREGADO ATRIBUIDO A LA NMB - ACUMULADO 2013 A 2023

$2.000
Without NMB Gains from NMB
N\
R
1.
$1.500 $199,15
$196,95
3
¢ $1.000
2
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$500
$0
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RETORNO EN LA INVERSION

VALOR AGREGADO ATRIBUIDO AL NMB - ACUMULADO 2013 A 2023

Accumulated gains ( $ millions) attributed to the National Mango Board

$1.261,45

Ganancia FOB acumulada
atribuida a los programas
de la NMB

Un de $10,023.65 —

. . $8.762,20 FOB US S
incremento debido a los
programas de la NMB

2013-2023

Without NMB Gains

Fuente: National Mango Board - Modelo de demanda de conocimiento del mango (marzo 2013 a diciembre 2023)
Por el Dr. Ronald Ward, Profesor Emérito de la Universidad de Florida; Encuesta mensual realizada por Metrix Labs



PROGRAMAS DE LA NMB

INVERSION Y GANANCIA DE 2013 - 2023

Comenzando en Marzo

del 2013 13-2015 ‘13-2016 ‘13-2017 ‘13-2018 ‘13-2019 ‘13-2020 ‘13-2021 ’'13-2022 '13-2023

Ganancia Acumulada
FOB (S milliones)

NMB Inversion
Acumulada (S millones)

Retorno sobre la
Inversion (ROI)

Fuente: National Mango Board - Modelo de demanda de conocimiento del mango (marzo 2013 a diciembre 2023)
Por el Dr. Ronald Ward, Profesor Emérito de la Universidad de Florida; Encuesta mensual realizada por Metrix Labs




PROGRAMAS DE LA NMB

RETORNO SOBRE LA INVERSION (ROI)

RELACION DE
BENEFICIO-COSTO

Por cada dolar
(US$ 1.00) invertido
en los Programas de

la NMB,

la industria del
mango

ha obtenido un
beneficio igual a

13-2015 ‘13-2016 ‘13-2017 ‘13-2018 ‘13-2019 ‘13-2020 ‘13-2021 ’'13-2022 ’'13-2023

Fuente: National Mango Board - Modelo de demanda de conocimiento del mango (marzo 2013 a diciembre 2023)
Por el Dr. Ronald Ward, Profesor Emérito de la Universidad de Florida; Encuesta mensual realizada por Metrix Labs
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NATIONAL MANGO BOARD

PROGRAMAS

MARKETING
&
COMUNICACIONES

INVESTIGACION
&
RELACIONES CON LA INDUSTRIA

Incluye:

1)
2)
3)
4)
5),
6)

Consumidores

Mensajes de Nutricion y Salud

Minoristas

Servicio de Alimentos

Comunicaciones y Relaciones Publicas

Valor Agregado: Maduracion y Fresco-Cortado

Incluye:

1)
2)
3)
4)
o)

Nutricion y Salud

Pronodstico y Analisis de la Cosecha
Practicas de Produccion y Postcosecha
Inocuidad Alimentaria & Sustentabilidad
Relaciones con la Industria




PROGRAMA DE INVESTIGACION &
RELACIONES CON LA INDUSTRIA




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

. Reposicionamiento y lanzamiento del sitio Web y Mercadeo a nivel
digital — Mango.org

. Programa de Marketing a nivel de Consumidores
. Participacion continua en las Redes Sociales
. Mensajes de Nutricion
. Campana- videografica “Historias del Origen del Mango”
. Iniciativa “Tour del Mango” (en Ingles: Mango JoyRide Tour)
. Iniciativas de mercadeo en el area Deportiva y muchas mas

. Programa de Marketing para Minoristas (nueva campana)

. Programas Marketing para la Industria de Servicio de Alimentos



PROGRAMA DE MERCADEO 2024
NUEVO SITIO WEB! - www.Mango.org @

* Proporcionar
herramientas y
funciones interactivas
divertidas (Juegos,
etc.) que alienten a
nuestra audiencia a

participar activamente. ,




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
2024: NUEVO SITIO WEB

e Sitio web versatil
a nivel de tableta
y celular

* Nueva plataforma
I/T en un 100%

 Manejo facil para
los diferentes
grupos meta

* Diseno limpio y
facil de navegar

 Lanzamiento:
22 de Julio — Dia
Nacional del
Mango



PROGRAMA DE MERCADEO 2024

INCORPORACION DE UN NUEVO LEMA AL LOGO - TAG LINE

Se trabajo con tres lemas para finalmente escoger uno definitivo




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
PROGRAMA A NIVEL DE CONSUMIDORES

DESAROLLO DE NUEVOS MATERIALES




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
PROGRAMA DE NUTRITION

DIETISTAS Y NUTRICIONISTAS REGISTRADOS (RDN)




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
REDES SOCIALES / CONCURSO DIGITAL

 Evergreen (Permanente
durante todo el ano)

« Mango Madness — Concurso
digital (marzo)

« Campana del Cinco de Mango
(abril — mayo)

« Campanas del verano (Mayo,
junio y julio)

La NMB organizo un enfrentamiento
épico con socios embajadores y
personas influyentes adicionales para

 Regreso a clases (agosto)

. = 7 participar en nuestro propio torneo
TOUI' del MangO - EXCUI'Slon en “Mango Madness”, con los derechos de

Coche (agostc-septiembre) fanfarronear de la Mejor Receta de

Mango en juego




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
CAMPARNA RECIENTE DE CINCO DE MANGO




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
CAMPARNA RECIENTE DE CINCO DE MANGO




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

HISTORIAS DEL ORIGEN DEL MANGO

e PUERTO RICO ¢ HAWAIl ¢ MEXICO e
e ECUADOR e GUATEMALA e BRASIL o
e CALIFORNIA e PERU o




INICIATIVA DEPORTIVA

EXPLORANDO NUEVAS FORMAS DE CONECTAR CON LOS CONSUMIDORES




INICIATIVA DEPORTIVA

EXPLORANDO NUEVAS FORMAS DE CONECTAR CON LOS CONSUMIDORES

Temporada de 108 juegos en deportes de mujeres (futbol,
softbol, volibol, natacion, etc.)

Temporada de 6 juegos de futbol americano (hombres)
con tres activaciones del NMB

TV (regional y nacional) y medios sociales
Participacion exclusiva en programa local de TV

Estadio con capacidad de 81.000 y todos los juegos
vendidos por completo

Expectativa de alcanzar mas de 25 millones de
exposiciones en la campana (Digital: 7.9m encuentros, TV:
27.5m televidentes expuestos)

Costo: $0.0181/impresion con una inversion de $200Kk,
generando un ROI de $11.0m en valor de medios



INICIATIVA DEPORTIVA

EXPLORANDO NUEVAS FORMAS DE CONECTAR CON LOS CONSUMIDORES




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
INICIATIVAS DE MERCADEO EN EL AREA DEPORTIVA




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

NUEVA INICIATIVA INTEGRADA (CONSUMIDORES-DETALLISTAS)




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

NUEVA INICIATIVA INTEGRADA (CONSUMIDORES-DETALLISTAS)




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

NUEVA INICIATIVA INTEGRADA (CONSUMIDORES-DETALLISTAS)

» Recorrido del tour por tres ciudades con variados eventos:




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

NUEVA INICIATIVA INTEGRADA (CONSUMIDORES-DETALLISTAS)

 Elementos claves de esta activacion de mercadeo:

< >




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

NUEVA INICIATIVA INTEGRADA (CONSUMIDORES-DETALLISTAS)

» Apoyo digital:

uestro sitig

Apoyo en rede
sociales

ETIIE [
ontenidos par.
o en las red

Codigo QR ociale

aptura de datog
para nuestra
ase de datg

impreso en
aterial PQ




PROGRAMA DE MERCADEO 2024
PROGRAMA A NIVEL DE MINORISTAS




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

CAMPANA RECIENTE DE DETALLISTAS: INSIDE OUT 2




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

CAMPANA RECIENTE DE DETALLISTAS: INSIDE OUT 2

 Comunicados de prensa de Disney y de la

NMB liberados el lunes 20 de marzo

El esfuerzo publicitario recibié mas de 67
millones de vistas unicas con un alcance
total de 152 millones de lectores,
representando un valor total de publicidad
de mas de 2 millones de Dodlares

Con tan solo 10 dias de campana activa,
mas de 30,000 personas se han inscrito en
la promocion

La NMB alcanzd6 un récord de visitas en
nuestro sitio web (1er, 2do y 5to dia)




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

CAMPANA RECIENTE DE DETALLISTAS: INSIDE OUT 2

« Mas de 2,000 tiendas
participantes!

* Promocion valida hasta el 26
de junio de 2024

* Material POP enviado a
minoristas participantes

« Mas de 12,000 concursantes
unicos Inscritos




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

CAMPANA RECIENTE DE DETALLISTAS: INSIDE OUT 2

APOYO DIGITAL




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

NIVEL DE MINORISTAS - MATERIAL POP

« Material POP en 2000+ tiendas a lo
largo y ancho de los EEUU

 Posibilidad de bajar material POP

desde nuestro sitio web:
https://www.mango.org/disney-pixars-
inside-out-2-pos/



https://www.mango.org/disney-pixars-inside-out-2-pos/
https://www.mango.org/disney-pixars-inside-out-2-pos/

PROGRAMA DE MERCADEO 2024
PROGRAMA INDUSTRIA DE SERVICIO DE ALIMENTOS

INFORMACION SOBRE EL SERVICIO DE
ALIMENTOS
« Mangos en los menus del servicio de
alimentos: resultados de la
Investigacion de 2023

MEDIOS DE SERVICIO DE ALIMENTOS
« Menu Campana de influenciadores y
tomadores de decisiones

TALLERES DEL SERVICIO DE ALIMENTOS
« Eventos y contacto directo para educar
e Inspirar

CAMPANAS DE CHEF INFLUENCIADORES
e De chef a chef: nuevos activos, nuevas
conexiones

EVENTOS DE SERVICIO DE ALIMENTACION
 Networking, muestreo, educacion
« Mas de 3000 personas influyentes en el
menu, tomadores de decisiones y
educadores




PROGRAMA DE MERCADEO 2024

SEGUIMOS PARTICIPANDO ACTIVAMENTE EN FERIAS, SHOWS Y
ACTIVIDADES RELACIONADAS CON DETALLISTAS

v Southeast Produce Council Event- Tampa, FL (March 7-9)

v Viva Fresh- Houston, TX (April 10-14)

v Nutritional Think Tank (Session One), New Orleans, LA (April 15-17)
« West Coast Produce Show, Palm Desert, CA (May 30-June 2)

 Nutritional Think Tank (Session Two), New Orleans, LA (June 24-26)
* New England Produce Show, Boston, MA (August 18th-20th




PROGRAMA DE INVESTIGACION &
RELACIONES CON LA INDUSTRIA

INVESTIGACION
&
RELACIONES CON LA INDUSTRIA




RESUMEN EJECUTIVO

Programa de Investigacion
* Nutricion y Salud
= Reporte de Cultivo - MaVIS Program
* Inocuidad y Sustentabilidad
* Produccion y Postcosecha
» Mango Fresco-Cortado

Programa de Relaciones con la Industria




Programa de
Nutricion & Salud



Programa de Nutricion & Salud

Areas de Investigacion Prioritarias




Programa de Nutricion & Salud

Audiencias Prioritarias de Investigacion

=




Programa sobre el
Reporte del Cultivo



e
Volumenes de Importacion & Analisis




Mango Volume Inventory System
(MaVviS)

Objectivos

* Brindar servicios a las partes interesadas (Suplidores y
Comercializadores) que les permitan mejorar los
tiempos de respuesta del mercado al reaccionar mas
rapido y con mayor precision a las condiciones
cambiantes del mercado

* Una informacion mas oportuna mejorara la eficiencia de
la cadena de suministro y el valor para la industria.

« La informacion de mercado oportuna y confiable para el
equipo de marketing de la NMB permitira una mejor
planificacion de las promociones




e
MaVIS - Sistema de manejo de inventarios de mango

Participacion
¢ En la actualidad, participan activamente un total de 9
Importadores en el programa:

« Amazon Produce
« CAPCO
 Continental Fresh
 Diazteca

« GM Produce
 Robinson Fresh

« Panorama Produce
 Dayka & Hackett
 Mission Produce

Se esta incorporando a dos nuevos importadores, que con su participacion se
incrementaria la representacion del volumen en un 47.6% del volume total

Tambien se esta trabajando para incorporar a dos importadores adicionales

¢ Estamos finalizando el proceso logistico y de I/T para
incorporar formalmente al primer exportador en el sistema.

Actualmente se estan formalizando todos los acuerdos
con los participantes actuiales.



Programa de
Inocuidad &
Sustentabilidad



Programa de Inocuidad & Sustentabilidad

Inocuidad

« Kit de Capacitacion en Inocuidad (Manual Parte 1 & 2)
* Presentaciones en Power Point
» Aplicaciones (Apple & Google)
« Rotafolios

« Materiales Adicionales (Carteles, lista de
asistencia, diploma y examen)

» Kit de Capacitacion para Nuevos Empleados
 Instrucciones
* Posters

« Hoja Compromiso

« BPA Harmonizadas

* Planillas para la creacion de un plan de inocuidad WWW-manQOfOOdsafety-org
basado en BPA Harmonizadas



http://www.mangofoodsafety.org/

Programa de Inocuidad & Sustentabilidad

Responsabilidad Social - SMETA
(Sedex Members Ethical Trade Audrt)

Estandar de auditoria social que las empresas pueden utilizar
para evaluar las condiciones laborales de un proveedor, en las
areas de trabajo, salud y seguridad, medio ambiente y ética

empresarial.
* Guia de Implementacion de SMETA
 Guia Rapida de SMETA
 Lista de Verificacion para SMETA

 Videos
* Que es SMETA
« Como Solicitar la Auditoria

www.mangofoodsafety.org/SMETA g



http://www.mangofoodsafety.org/SMETA

Programa de Inocuidad & Sustentabilidad

Sustentabilidad

 Manual de Sustentabilidad (Productores & Empacadores)
* Herramienta de Auto Evaluacion
* Plan de Accion

www.mangosustainability.org



http://www.mangosustainability.org/

Programa de Inocuidad & Sustentabilidad

Otros Proyectos

 Herramienta de Evaluacion para el Ahorro de la Energia
 Manual de Gestion de la Energia en Empacadoras & Fincas

* Factores que Influyen en la Introduccion, Fin y Mitigacion de Patogenos de

Origen Alimentario a lo Largo de la Cadena Productiva

* El Impacto de los Desinfectantes de Agua de Lavado

« Alternativas para el Mejoramiento de la Inocuidad




Programa de
Produccion &
Post-cosecha



Programa de Produccion & Post-Cosecha

Proyectos

« Demanda de Nutrientes

« Evaluacion de Cultivares de Mango para EE.UU.
 Marcadores Genéticos

* Riego en Mango

- Estrategias para Mejorar la Floracion Irregular

« Uso de Biopesticidas y Control Biologico para el
Control de la Antracnosis

« Mango Nifo en la Variedad Ataulfo
« Acumulacidon de Materia Seca

 Tamano y Uniformidad de la Variedad T. Atkins &
Kent

 Actualizacion del Protocolo de Maduracion

* Protocolo de las Mejores Practicas para el Empaque




Programa de Produccion & Post-Cosecha

Mango Fresco-Cortado

 Manual
* Formula costo-beneficio para diferentes variables

Revisiones de Literatura Disponibles
* Plagas y enfermedades del mango
* Nutricion y fertilizacion del mango
« Fertilizacion con magnesio en mango
« Dano por latex en mango
« Patrones de mango

 Manual de Mejores Practicas de Postcosecha




Relaciones con la
Industria




L
Relaciones con la Industria

Seminario - Estrategias para el Mango Fresco Cortado




Comunicaciones con la Industria

2023 Articles m

Latin America

Mexico

Europe
USA




Comunicaciones con la Industria

Podcast - Patrocinado por la NMB




Eventos de Extension - 2024

v VIVA FRESH Houston , TX Apr. 11 -13
v EMEX Huatulco, Mexico Apr. 25
v MANGOZ Los Mochis, Mexico May. 2 & 3
v EMEX Tepic, Mexico May 16 & 17
v WEST COAST SHOW Palm Dessert, CA May 30 & Jun. 1
v PROMANGO - DR Bani, Dominican Rep. May 31 & Jun. 1
FSHS Orlando, FL Jun. 9 - 11
IFT Conference Chicago, IL Jul. 14 -17
FME Guayaquil, Ecuador Online — Jul. 25 - 26
VALEXPORT Petrolina, Brasil Jul. 31 & Aug. 1
PROMANGO - PERU Piura, Peru Aug. 15 & 16
IFPA Atlanta, GA Oct.17 - 19
APEM - Peru Piura, Peru Nov. 5 & 6
FPAA Puerto Vallarta, Mexico Nov. 6 - 8
EMEX Congress Guadalajara, Mexico Nov. 21 & 22
AGEXPORT Retalhuleu, Guatemala Dec.5& 6



La National Mango Board, en asociacion con la Florida
State Horticultural Society, realizara la Conferencia
para Productores de Mango en la tarde del martes, 11
de junio de 2024

Se centrara en temas de interés para los productores
de mango.

Estos temas incluyen el manejo del riego del mango,
perspectivas y retos del mango mexicano, y sistemas
de manejo de huertos de alta densidad para el cultivo
del mango.

Al inscribirse en esta sesion de Zoom tendra acceso en
linea a las mismas sesiones que se presentaran en la
conferencia.

Las sesiones se llevaran a cabo en inglés, con
interpretacion en vivo al espanol.




iMUCHAS GRACIAS!

Lic. Ramon Ojeda

Director Ejecutivo
Rojeda@mango.org
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