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Il AGENDA

1. Resumen general y programas de la
NMB

e Comercializacion & Comunicaciones

» Investigacion & Relaciones con la
Industria

2. Recursos y Herramientas para la
iIndustria

3. Tendencias del mango:
« Importacion
* Minorista
« Consumidor

4. Impacto de los programas de la NMB


https://twitter.com/mango_board
https://www.pinterest.com/mangoboard/
https://www.youtube.com/channel/UCRgAeSxl1QVvdldN18T9YsA

B \NVB MISION, VISION, & PRIORIDADES

Aumentar el consumo de mango fresco en los EE.UU.
inspirando a los consumidores y educandolos sobre la cultura,

el sabor, y la nutricion del mango, a la vez que unimos a la
industria.

Vision
Que el mango pase de ser una fruta exoética a una necesidad
diaria en cada hogar de los EE.UU.

|.  Suministrar Mangos de Alta Calidad y Sabrosos
IIl. Posicionamiento en el Mercado

lll. Educacion Dirigida al Consumidor

V. Penetracion del Mercado

V. Servicio a la Industria




Bl MIEMBROS DEL CONSEJO DE LA NMB

IMPORTADORE
S

PRODUCTORE
S
EXTRANJEROS

PRODUCTORES
NACIONALES

PRIMER
GESTOR

TOTAL DE
MIEMBROS EN
EL CONSEJO




llll PROGRAMAS DE LA NMB

Incluye

Consumidor
* Minoristas
* Servicio de alimentos
* Nutricion
 Comunicaciones

Incluye

Nutricion y salud

Analisis sobre el prondstico
de la cosecha

Practicas de produccion y
pos-cosecha

Relaciones con la Industria



COMERCIALIZACION & COMUNICACIONES




PIENSMHYQUE

Complicados

| how to cut

how to cut a mango

how to cut a watermelon
how to cut a pineapple
how to cut an onion

La consulta mas popular de
Google relacionada con los

alimentos del tipo “Cémo hago...

(S)

“Como cortar un mango”
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Las personas sienten una
menor inclinacion para
comprarlo debido a que no
saben como
seleccionarlo ni que
hacer con el.



Soélo el

2%

de los no-compradores de

mango sabe que el mango

esta en temporada durante
todo el ano

Fuente: Estudio de Actitudes y Usos 2017 — National Mango
Board

(Y%

de los compradores
sabe que el mango esta
en temporada durante
todo el ano




llll COMERCIALIZACION AL CONSUMIDOR

© Salud y Bienestar

Mostrar los superpoderes del mango
y los beneficios nutricionales al
comienzo del 2019

* Informe de nutricion del mango

* Recetas de batidos de dietistas
 Tienda “Pop-up” de mango -

SLICING INTO THE
SUPERFUN
y SUPERFRUIT'S
NUTRITION STORY

Entretenimiento en

ce oportunidades
grm&mﬁaﬁr sobre como
elegir y usar un mango
+ “Beyond the Plate” Podcast
« La cultura del mango
« Diade la madre

« Cinco de Mango!
* Recetas para pascuas

Parrilla y de Vuelta a
SAASBRS parindas

» El maestro del grill — asociaciéon
con un influencer
« Dia Nacional del Mango

Kitchen

Smarts

_ Brought to you by: @
Ma 9% T T — @eoDo

ﬁi@ de ser una excelente

%gsentirse feliz y saludable

durante todo el invierno

« Mangos como estrellas de las
reuniones de fiestas

» Recetas con enlaces a productos
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lll GRAN
APERTURA

iLa tienda de mango
se apodero de la gran
manzana/!

« Serealizbé el dia 7 de
marzo en Nueva York

 Mas de 1,350
consumidores,
representantes de los
medios y influencers
participaron

« Enlatienda, los
visitantes degustaron
una variedad de recetas
de mango y participaron
en demonstraciones en
VIVO




__ Julissa Marti
w 20hrs - Q
#TheMangoStore #lovemango @ @ @

Il VISITA DE
CELEBRIDADES

KEITT
ji > latinacoolmag - Follow
Q, SoHo, Manhattan
How to Cut'a Maﬂgo latinacoolmag jDia de mangos! ZZ Hoy

estuvimos en el Mango Pop Up Shop de
@mangoboard en Soho, en donde nos
topamos al actor Antoni Porowski.
iAprendimos muchisimos datos
interesantes sobre esta fruta que pronto les

compartiremos! &

@ L

@ 015

+ Liked by mangoboal
2 laurenmagenta « Following
’  SoHo, Manhattan

laurenmagenta CTOJ O CALLING ALL
MANGO LOVERS!! Today I'm in Soho
at The Mango Store with the
@mangoboard. I'm doing sessions all
day on how to make a Mango Rose &

@i teaching you the proper way to cut a
mango N\ ! stop by & support if
you're local! 487 Broadway.
#themangostore

laurenmagenta #mango
#mangorose #Nyc #nyceats

y #nycfood #nyceeeeeats
@ #themangoboard

#nationalmangoboard

oQn n

128 likes

<4

15 of 92

Fruit Frontier

Queer Eve's Antoni Porowski joins
the National Mango Board to unveil
The Mango Store on Thursday in
NY.C.

THE MANGO STORE SESSIONS
Mango
Glow Mask

9

#TheMangosStare




[l LA TIENDA DEL MANGO
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Il RECURSOS Y EDUCACION
PARA MINORISTAS

Penetracion del Mercado

» Concurso de escaparates

* |slas de mango

» Degustaciones

» Materiales de punto de venta

MANGO!

The Super Fun
QW

nmm \s /O

(POS)
Educacion
« Guia de manejo y maduracion % ) ‘ ‘

del mango P s - mmg
« Mango maduro y listo para comer SIS Sy e PROTOCOL
* Programa con dietistas -

registrados
» Universidad del Mango
Comunicacion ntteV

. . ., UITAMINS AND MINERALS
e Participacion en Expos & o e ] 7 L
 Boletin informativo WTIIN o cicoreeo e [l B T S E [I10RE QR
i h bl il Sl —

— Move More Mangos
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MANGO! THE SUPER FUN SUPERFRUIT

You know mango for its eye-catching color and delicious tropical flavor. Mango adds dimension to recipes ~ hot or cold, savory or sweet.
As nutritious as It Is delectable, It's no wonder mango is one of the most popular fruits in the world. The year-round availability of fresh
mango and ts incredible versatility make it easy to plan daily, monthly and seasonal menu specials.

CENTER FOR THE ADVANCEMENT
OF FOODSERVICE EDUCATION®

(@)

Mange

org




INVESTIGACION & RELACIONES CON LA INDUSTRIA
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Il PROYECTOS DE INVESTIGACION

Produccion y Poscosecha

Proporciona una comprension mas clara de

como de puede mejorar la calidad a través de

una mejor produccioén, poscosecha, manejo y

inocuidad alimentaria.

* Riego del mango

« Fruta partenocarpica

« Estrategias para prevenir la floracion
irregular

« Programa de mango fresco cortado

* Monitoreo y evaluacion de la calidad del
mango

« Consulta de la literatura existente sobre la
nutricion y fertlizacion del mango

« Bioplaguicidas para el antracnosis — Fase
|

« Educacioén de postcosecha sobre nuevas
variedades de mango — Fase |l

* Prueba de mango NSURE

« Revision de literatura existente sobre el
control de plagas biologicas

« Mango maduro/listo para comerse

Investigacion Nutricional

Investigar sobre los compuestos fitoquimicos y el

valor nutritivo del mango

« Estudio sobre la salud de la piel

« Adaptacion metabdlica y microbiotica intestinal

* Funcidn cognoscitiva y salud intestinal — Fase Il

« Saciedad y peso corporal

» Influencia del mango en la presion arterial, y
niveles de insulina y glucosa

Inocuidad Alimentaria
* Factores gue influyen en la introduccién, fin y
mitigacion de patégenos de origen alimentario a lo
largo de la cadena productiva
 Elimpacto de los desinfectantes de agua de
lavado
» Capacitaciones en talleres de extension
» Esta capacitacion cumple con uno de los
requisitos de capacitacion de controles
preventivos
 Pagina web de inocuidad
* Manual, apps & recursos

17
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https://www.mango.org/wp-content/uploads/2018/10/Foodborne-pathogens_Spn.pdf
https://www.mango.org/wp-content/uploads/2018/10/Foodborne-pathogens_Spn.pdf
https://www.mango.org/wp-content/uploads/2018/10/Foodborne-pathogens_Spn.pdf
https://www.mango.org/wp-content/uploads/2018/03/Impact_of_wash_water_disinfectants_Spn.pdf
https://www.mango.org/wp-content/uploads/2018/03/Impact_of_wash_water_disinfectants_Spn.pdf
http://mangofoodsafety.org/
http://mangofoodsafety.org/
http://mangofoodsafety.org/
http://mangofoodsafety.org/
http://www.mango.org/spreadsheet/?searchtext=&searchmode=anyword&searchfilter=9
http://www.mango.org/spreadsheet/?searchtext=&searchmode=anyword&searchfilter=9




lll INOCUIDAD ALIMENTARIA

mangofoodsafety.or
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" S S App Store
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% TODOS LOS MATERIALES DISPONIBLES EN ESPANOL
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Il PROGRAMA DE SUSTENTABILIDAD

El Programa de Sustentabilidad de la
Industria del Mango es una iniciativa
gue involucra a productores y
empacadores a reducir su huella
ambiental y social con practicas de
sustentabilidad de facil
implementacién. Por lo tanto, se
disefid para que la industria tenga un
Impacto positivo tanto para la gente
como para el medio ambiente.

www.mangosustainability.org




Il PAGINA WEB DEL PROGRAMA DE
SUSTENTABILIDAD

Visite — Manqgosustainability.org

¢, Como puedo participar en

Og['a,ma, de bUSteﬂtablllda | Eiz?éigi?]z lejt;d(ijci)srggn—ible eninglésy

espanol

Crear una cuenta gratuita —
Ingrese sus datos para crear una cuentay
tener acceso a los materiales

Seleccione su rol en laindustria —
Registrese como productor o empacador

Evalue sus practicas sustentables —
Acceso al manual, auto-evaluacion y plan
de accion



http://mangosustainability.org/

Il PAGINA WEB DE SUSTENTABILIDAD

0 Manual de trabajo

(Merge

.

MANUAL DE TRABAJO

Seccion de Produccion

Integracion de la sustentabilidad en
tu estrategia de negocio

Uso y manejo del agua

Uso y gestion de la energia

Uso y manejo de fertilizantes
Manejo de suelo

Manejo de plagas y enfermedades
Gestion de residuos

Uso de la biodiversidad para
sostener la produccion a largo plazo
Remuneracion de trabajadores
Salud y seqguridad laboral

Otras prestaciones para los
trabajadores

Seccion de Empaque

Integracion de la
sustentabilidad en tu
estrategia de negocio
Uso y manejo del agua
Uso de la energia y
emisiones de gases de
efecto invernadero (GEI)
Gestion de residuos
Remuneracion de
trabajadores

Salud y seqguridad laboral
Otras prestaciones para
los trabajadores

22



Il PAGINA WEB DE SUSTENTABILIDAD

Herramienta de auto-
evaluacion

Libro de Plan de

el Accidn Contacto Carla Sosa

Ve
Evalue sus
. NIVEL T: SENTANDO LAS BASES
CATEGORIA PREGUNTA RESPUESTA DESCRIPCION
OperaCIOneS para
i d ent | f| car fo rtal ezas Hoyure e o sae) scorgsse ) cesisr e v srcsmie e con e
y oportunidades de

#Tu empagque cuenta con un sistema pora assgurar el cumpli legal ? loborales

Consulia tu Libro de Trabaje para obtener mds infermacién (Seccién: Empague - Préclica 1.5 - P.140)

Les esfuerzos de susteniabiidad de fu emocgue son premevides y menitereedes per una persena &
grupe de persencs, quienfes) estéln] auterizadals] pera fomer decisiones sobre las préctices de
sustentebiidad.

relacionades con =l medic ambiente y esuntes loberales. Esta persona (o savipe) desarallard un
sistema (cédige de conducte, copacitecian, polficas] pere asegurer que las operacienes cofidianas
. I
t . - d

:3e ho designado una persona o un equipo para guiar la estrofegic de sustentabiidad de fu negogio?
Consulia tu Libro de Trabajo para obtener més informacién (Seccién: Empaque - Préctica 1.3 - P.138)

auto-evaluacion.
60 preguntas

Tu empaque mantiene registros del volumen de ogua consumido anudlments en kas operacionas
fincluyendo el lavade de la frufa, &l tratamisnto con ogus calisnts, mantenimiento general, sto.). Estos
datos son ufifizados para reducir n forma consistente o minimizar la cantided de agua consumida por
unided de manges empacades.

% monitores el consumo del ogua en tu empaque?

Consulta su Libro de Trabajo para obtener més informacién (Seccién: Empaque - Practica 2.2 - P.145)

divididas en 3
niveles

Exsten procedimisnios en funcionamisnto qus permiten:

+ Blregistro praciso y frecusnte de ka canfidad de slectricidad usada que proviens de un fercer
provesdor.

+ Diferenciar féeiimente la demanda de energic de los diferentes drees de trabje. Obtensr féciments
les dates histérices y anclzerles contra =l uso actuel.

sse la contided d fa slécirica comprada de un fercero

Consulta u Libro de Trabajo para obtener més informacién (Seccién: Empaque - Précfica 3.5 - P.154)

Maige

org
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Il PAGINA WEB DE SUSTENTABILIDAD

@ Herramienta de auto-evaluacion

SENTANDO
LAS BASES

Basico

Preguntas basadas en
practicas gue son
necesarias en termino
de cumplimiento, son
de bajo costo o sin
costo y/o faciles de
Implementar

VOLVIENDOSE
PROACTIVO

Intermedio

Preguntas basadas
en practicas que son
de costo medio y/o
sSon un poco mas
complejas para
Implementar

CERRANDO
EL CIRCULO

Avanzado

Preguntas basadas
en practicas que
son mas complejas
y/0 son de mayor
costo

24



Il PAGINA WEB DE SUSTENTABILIDAD

@ Plan de accion

Descargue la

plantilla del plan de

accion para ayudar

a su organizacion a eyt oot SIS e s
convertr su vision
de sustentabilidad oo
en una realidad, al —
mismo tiempo que o
se mejora la —
eficiencia y
responsabilidad.

N/A

Notas MM/DD/AA Notas



Il PAGINA WEB DEL PROGRAMA DE
SUSTENTABILIDAD

¢,Por qué debo compartir los
resultados

Nos ayuda a crear comunicaciones basadas
en datos para contar la historia de la
sustentabilidad de nuestra industria a los
consumidores

Nos ayuda a crear un punto de referencia para
el futuro y monitorear los datos de
sustentabilidad para toda la industria

Compatrtir los resultados con la NMB es
confidencial y la informacion no se
compartird con otros miembros

26






Il CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA DE MANGO EN EE.UU

Total - Volumen de Importacion y Valor

® Volumen B Valor

140 - - 700

120 -

$577 - 600
100 - $467

555
$500 $500 >26
$495 | 500
80 - $380 - 400
$338
315 [$327
?,

i 86 1 1 - 300
| - 200
. - 100

| x x 0

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

% Afo
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Millones $



Il CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA DE MANGO EN EE.UU

Boxes 4.0 Kg

600,000

500,000

400,000

300,000

200,000

100,000

0

Republica Dominicana - Volumen de
Importacion

492,079

267,100

231,782 238,495
200,458 224,879
127,206 134 488
89 401 100,276
' 69,088 59 806
48,649 ,
19,466 I l
[] -

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

ANO
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Il CLASIFICACION DE FRUTAS

Ranking Consumo Lbs. de Consumo Ranking Consumo Lbs.de Consumo Consumpo
Per Capita en 2000 Per Capita en 2000 Per Capita en 2016 Per Capita en 2016 Per Capita en 2018

Banana/Platano 1 28.4 1 27.6
Manzana 2 16.9 2 18.6
Sandia 3 12.4 3 16.6
Naranja 4 11.4 4 9.2
Uva 6 6.8 5 8.1
Fresa 9 4.5 6 8.0
Pifia 11 3.1 7 7.3
Melon 5 10.2 8 7.1
Aguacate/Palta 14 2.1 9 7.1
Mandarina/Tangelo 12 2.7 10 54
Limon 13 2.3 11 4.1
Lima 17 1.3 12 3.5

Mango 16 1.7 13 3.0 3.16*
Durazno/Melocoton 7 5.0 14 2.9
Pera 10 3.3 15 2.8
Toronja/Pomelo 8 4.9 16 1.9
Arandano 21 0.2 17 1.8
Melbn Verde 15 2.1 18 1.6
Papaya 18 0.6 19 1.4
Cereza 19 0.5 20 1.2
Frambuesa 22 0.1 21 0.9
Kiwi 20 0.5 22 0.6
Chabacano/Damasco 23 0.1 23 0.1

M& 909 Fuente: USDA Economic Research Service; y * Consumo per Capita de 2017 y 2018 representa calculo de la NMB



CONSUMO DE MANGO FRESCO PER CAPITA EN

— EE.UU.

Disponibilidad Per Capita

3.50 -

3.00 -

Libras por Persona

m2005 m2006 =2007 2008 m2009 m2010 =2011 =2012 w2013 =2014 =2015 =2016 m=2017

M& 9% Fuente: USDA Economic Research Service; y * Consumo per Cépita de 2017 y 2018 representa célculo de la NMB

321 4
2.
2.87 96
2.59
253 249 2.50
2.50 -
2.24
210 210 210 .,
2.00 - 1.88
1.50 -
1.00 -
0.50 -
0.00 -

.16

2018
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Il PRINCIPALES 25 FRUTAS POR

DOLARES Y CONTRIBUCION

El mango disminuyo -3.9% en
dolares/tienda/semana y mantuvo su
contribucion .5% al departamento de
producion.

El mango ocupa la posicion numero 20 en la
clasificacion de frutas por dolares, y ha
mantenido esa posicion desde 2013.

Como contribuyente al departamento de
productos agroalimentarios las frutas
registraron una baja leve (-1.3%), con una
ligera disminucion en la contribucion al
departamento de produccion.

as

Ml

Cambio

Contribucion de las Ventas de Fruta Ano con

Frutas $ 14,100 -1.3% 45.3% -0.5%
Manzanas 1 $ 2,103 -5.2% 5.9% -0.3%
Uvas 2 $ 1,997 -2.8% 5.5% -0.2%
Platanos 3 $ 1,855 -4.9% 5.2% -0.3%
Fresas 4 $ 1,609 0.2% 4.4% 0.0%
Aguacates 5 $ 1,325 2.7% 3.5% 0.1%
Arandanos

dulces 6 $ 1,025 7.0% 2.7% 0.2%
Cerezas 7 $ 998 -11.4% 1.3% -0.2%
Mandarinas 8 $ 925 3.4% 2.7% 0.1%
Sandia 9 $ 720 -0.7% 1.7% -0.1%
Naranjas 10 $ 639 2.6% 1.8% 0.0%
Frambuesas | 11 $ 577 4.9% 1.4% 0.1%
Duraznos 12 $ 463 -0.2% 0.9% 0.0%
Limoén Real 13 $ 444 4.4% 1.2% 0.1%
Limén 14 $ 353 20.9% 0.9% 0.2%
Moras 15 $ 352 2.8% 0.9% 0.0%
Peras 16 $ 273 0.4% 0.7% 0.0%
Nectarines 17 $ 257 -8.0% 0.5% 0.0%
Melon

Cantaloupe 18 $ 243 -8.9% 0.6% -0.1%
Pifia 19 $ 213 -5.4% 0.6% 0.0%
Mango 20 $ 197 -3.9% 0.5% 0.0%
Ciruela 21 $ 163 -5.6% 0.3% 0.0%
Fruta

sumergida 22 $ 138 6.9% 0.1% 0.0%
Papayas 23 $ 131 7.9% 0.2% 0.0%
Toronja 24 $ 129 -4.8% 0.3% 0.0%
Fruta de yaca| 25 $ 121 -49.6% 0.0% 0.0%

Fuente: Nielsen Answers on Demand® (52 weeks ending 12/29/18) Total US xAOC
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Il RENDIMIENTO DEL MANGO POR SUBREGION 2018

CENTRAL
NOREST
CENTRAL E
PACIFICO NOROEST

E

MONTANA

CENTRAL
CENTRAL SUDESTE

SUDOESTE

Leyenda Total EE.UU.
Contribucion en Dolares 0.49%

Precio Promedio al por Menor $0.89

Fuente: Nielsen Answers on Demand® - 2018 (52 semanas terminando 29/12/2018); Total US x AOC

MEDIO
ATLANTIC
NUEVA
INGLATERR
0.44%

ATLANTIC
O SUR
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VOLUMEN DEL MANGO
Il POR TIENDA POR
SEMANA

 La velocidad del volumen
al final del afo se redujo -
3.4% a 222M

* Mayo tuvo el mayor
increment en volumen con
363/tienda/semana

Mage

0[”9

450

400

350

300

250

200

150

100

50

Volumen del Mango/Tienda/Semana

230
222

Total EEUU, Entero
i
o
<
™ —
& ™
b on g
™ S ™ ™
A (e}
83 &
=
S 0
o [e0]
© i
— <t
g o N ﬁ — 00 @
-3 S %) o a9
8 —
g —
+5% || -16% || +7% || +1% || +10% || +2% | -10% || -17% || -17% | -24% || +15% | +5%
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
2017 = 2018

Fuente: Nielsen Answers on Demand® - YE 2018 vs YE 2017 (52 weeks ending 12/29/18 vs 12/30/17); Total US

N~ o~

2018
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PRECIO PROMEDIO AL

POR MENOR POR MES Precio Promedio al Por Menor del Mango por
Mes
En general, el precio
promedio al por menor se $1.40 Total EEUU, Entero N
mantuvo en $0.89 S D
$120 - 8 &1 ~ T 8 5
S0 HZd 9 - @ <
El precio unitario promedio »o 9o ; 3 Z a 9. ~
mas bajo fue en julio en $1.00 © & .~ < s 89
o R X g — — S o&
@ S oH® 4o gSH
_ $0.80 @ 5 @
El mayor incremento en el *
precio promedio al por menor
. - $0.60
se registro durante el mes de
octubre en $1.27
$0.40
-9% -1% -6% +4% -6% +3% || +4% || +6% +4% +9% || -11% || -5% 0%
$0.20
$-

Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sept Oct Nov Dec 2018
2017 2018
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Il IMPACTO DE LOS PROGRAMAS DE LA NMB

# de hogares comprando (enetracion)
X
#de mangos por hogar (ntensidad)

Demanda de mango en hogares



Il IMPACTO DE LOS PROGRAMAS DE LA NMB

Porcentaje de Hogares que Compran
Mango
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Il PENETRACION DEL MERCADO

Aumento porcentual en el numero de hogares
que compran mango debido a los programas

0% - de la NMB

60% - 43% de aumento
50% - en la Penetracion
40% - . de Mercado
30% - 0% -l 4% 43% atribuido a los
20% - anfl | programas del
10% | Pk NMB

0%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 Avg.

Fuente: National Mango Board — 2018 Demand Model
Data de *Marzo 2008 — Junio 2018



IMPACTO DE LOS PROGRAMAS DE LA

— NMB

Intensidad del mercado: Promedio de mangos por
comprador
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B [MPACTO DE LOS PROGRAMAS DE LA NMB
Valor Generado por las Promociones de la NMB
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Il IMPACTO DE LOS PROGRAMAS DE LA NMB

Desde marzo 2008 2011 2012

Incremento en
FOB (millones $)

Inversion de la
NMB (millones $)
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IMPACTO DE LOS PROGRAMAS DE LA

— NMB

Por cada dolar
Invertido en la NMB,
la industria a

percibido un retorno

+ Basado en el modelo de gastos de la NMB
y conversion de 0.3407 FOB/minorista

* Marzo 2008 - Junio 2017

Fuente: Dr. Ronald Ward,
Profesor Eméritus de la Universidad de Florida
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llll  CONECTESE CON NOSOTROS!

e N 2
el ol v =7, Cullivaling a Thniving and
— R : . Unified Mango Communily =
Mangos Connect o s /) \\
@MangosConnect 4 /=
Home ’ ’ .

About \ #FMANGOSCONNECT
MangosConnect s e e o

I 886ea

. Manuel & 15 other connections work here.
National Mango Board o rotowng

See all 20 employees on LinkedIn =>

iContenido especifico para la
(Mavge ) industria! i

National Mango Board

Ma 99 Orlando, FL - 1,079 followers
23 Mango! The Super Fun Superfruit.



https://www.facebook.com/MangosConnect/
https://www.linkedin.com/company/national-mango-board/?viewAsMember=true
https://www.facebook.com/MangosConnect/
https://www.linkedin.com/company/national-mango-board/?viewAsMember=true
https://www.linkedin.com/company/national-mango-board/?viewAsMember=true
https://www.linkedin.com/company/national-mango-board/?viewAsMember=true
https://www.linkedin.com/company/national-mango-board/?viewAsMember=true

Il INFORMACION DE CONTACTO 3 5 . coo0

Dr. LEONARDO ORTEGA
Director de Investigacion

lortega(@mango,org
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